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BRIEF DOTYCZY NAZWY

Ponizszy dokument pozwoli nam pozna¢ oczekiwania
dotyczace nazwy. Wszystkie informacje zawarte w briefie
objete sg klauzula poufnosci i zostang wykorzystane jedynie
na potrzeby przygotowania oferty i projektu. Dostepnos¢
nazw weryfikujemy w KRS, CEIDG oraz Urzedzie Patentowym
RP, EUIPO oraz WIPO.

Jezeli niektore pytania wydaja sie zbedne, mozna je pomingc.
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Charakterystyka marki:

Branza:

Forma prawna i wielkos¢ (spétka, dziatalno$¢ jednoosobowa, duze
przedsiebiorstwo itp.):

Zasieg dziatalnosci (region —jaki?, kraj, zagranica):

Grupa docelowa klientéw:

Kim jest ,idealny klient"?

Najwazniejsze informacje na temat produktu/ustugi/firmy, ktére maja
znaczenie dla klienta:

W ktoérg strone ma sie rozwija¢ marka?

Jakie sa cele firmy?

Inne istotne informacje:

Wyrozniki i pozycjonowanie marki

Jakie sg gtéwne wartosci jakimi kieruje sie firma? Co jg wyréznia sposrod innych w tej
branzy?

Czy jakies cechy charakterystyczne firmy powinny znalez¢ swoje odzwierciedlenie w jej
nazwie (np. nazwisko wtasciciela, miejsce/region, elementy w logotypie, etc.)?

7-8 skojarzen zwigzanych z firmg/produktem (np. dla firmy
transportowej - transport, logistyka, tiry, paleta, przewéz itp.):
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Jezyk

Czy nazwa powinna by¢ polsko-brzmigca czy obcojezyczna?

(jezeli nie ma zadnych preferencji, wowczas prosimy o informacje, ze
mamy w tej kwestii dowolnos¢)

Znaczenia

(jezeli nie ma zadnych preferencji, wéwczas prosimy o informacje, ze mamy w tej
kwestii dowolnosc)

Wskazania co do znaczenia nazwy - czy powinna by¢ np.:

[ ] nic nie znaczacym, dobrze brzmigcym stowem, ktéremu nadamy znaczenie na
dalszym etapie brandingu (np. NIPO, ENEA)

[ ] stowotwérstwem, czyli tworzeniem nowego stowa lub zbitki stow angielskich na
bazie stownictwa z zakresu tematycznego firmy (np. BIOTON, ComArch, NETIA,
Targetics)

[ ] stowotwérstwem, czyli tworzeniem nowego stowa lub zbitki merytorycznych stéw
polskich (np. ZASEKUNDE.PL, mBank, Farmacol, Mlekovita)

[_] stowem abstrakcyjnym lub niezwigzanym z branzg, ale posiadajagcym
dobre skojarzenia (np.: ORANGE, IDEA, PLUS, Apple)

[_] stowem merytorycznym, jasno kojarzacym sie z branzg (np. TELEKOMUNIKACJA
POLSKA, CLEAN&CARBON ENERGY, CYFROWY POLSAT)

[_]skrotem lub skrétowcem (np. IBM, KGHM, PGNIG, Polkomtel, JSW, Polfa, Empik).

[_] stowem znaczeniowym lub stowotwérstwem, pochodzacym z innego jezyka niz
jezyk angielski (np. Veturilo, Géant)

Ile wyrazéw moze lub powinno znalez¢ sie w nazwie?

Styl
Jaki rodzaj stownictwa mamy zaproponowac w nazwach:

[_] Jezyk potoczny, slangowy

[_] Jezyk mtodziezowy, ale nie slangowy,

[_1 W stownictwie eleganckim, elokwentnym
[_1 W stownictwie branzowym

[_1 W stownictwie klasycznym, literackim
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Wykluczenia

Czy istniejg wykluczenia jezykowe - stowa, ktérych nie mozemy stosowac?

Analiza konkurencji

Nazwy konkurencyjnych firm

Ktére nazwy innych firm/marek mozna uznac za wyjatkowo nieudane?

Ktére nazwy innych firm/marek mozna uznac za ciekawe?

DOMENY

Wszystkie nazwy sprawdzamy pod wzgledem dostepnosci domen
bezposrednich.

Jakie rozszerzenie powinna mie¢ domena (np.: pl, com, eu, etc.)?

UWAGI

Inne wskazéwki, pomysty itp. :




